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LA PARTNERSHIP CON L'UNIVERSITA

Intanto si studiano nuovi
prodotti per la comunicazione

—
Al*battesimo”
sarapresente
ancheilrettore
Paolo Mancarella

Prodotti a stampa, digitali

e multimediali sono stati ideati
sviluppati e realizzati

da studenti di diversi corsi
dilaurea. Oggi la presentazione

PISA. Universita di Pisa e Mu-
seo Nazionale di San Matteo
presentano stamani, alle 10,
irisultati del progetto specia-
le perladidattica “Universita
Musei Pubblici: prodotti di
comunicazione per il Museo
Nazionale di San Matteo”.
Grazie alla innovativa,
stretta e fruttuosa collabora-
zione tra le due istituzioni,
nata con il corso di Comuni-
cazione museale tenuto dal-
la professoressa Antonella
Gioli, & stato condotto un
progetto finanziato dall’'Uni-
versita diPisa cheharealizza-
toiprototipi pensatiinaula.
Prodotti a stampa, digitali
e multimediali sono stati
ideati, sviluppati e realizzati
da studenti di diversi corsi di
laurea (quelli triennali in
Scienze dei Beni Culturali e
Discipline dello Spettacolo e
della Comunicazione e quel-
lo magistrale in Storia delle
Arti Visive dello Spettacolo e
Nuovi Media), seguiti dalla
responsabile del progetto e
da giovani ricercatori e spe-
cializzandi, per innovare la
comunicazione e promuove-
re la conoscenza, compren-
sione ed esperienza del Mu-
seo Nazionale di San Matteo
e delle sue eccezionali opere
d’arte. Si tratta di un nuovo
modo di fare formazione: la-
vorare su casi concreti per sal-
darelo studio storico allarea-

lizzazione di prodotti, le ela-
borazioniidealialle esigenze
reali, il rigore dei contenuti
alla diffusione della cultura.

I risultati di tale percorso
formativo, che & diventato
anche un percorso di ricerca
disciplinare einterdisciplina-
re, costituiscono inoltre un si-
gnificativo contributo del
gruppo di lavoro e dell'Uni-
versita al Museo, ai suoi di-
versi pubblici (cittadini e turi-
sti, adulti e bambini) e al pa-
trimonio culturale cittadino,
con pieno sviluppo della col-
laborazione tra Universita e
citta e della cosiddetta Terza
missione, cioeé la valorizza-
zione e I'impiego della cono-
scenza per contribuire allo
sviluppo sociale, culturale
ed economico.

La presentazione dei nuo-
vi strumenti di comunicazio-
ne del Museo si tiene appun-
to oggiin occasione della pri-
ma domenica del mese a in-
gresso gratuitoistituita daot-
tobre a marzo dal ministero
periBeniele attivita cultura-
lie peril turismo con I'iniziati-
va #iovadoalmuseo.

Parteciperanno il rettore
Paolo Maria Mancarella, il
prorettore per la didattica
Marco Abate, il direttore del
Museo Nazionale di San Mat-
teo Fabrizio Vallelonga e la
curatrice delle collezioni,
Giulia Coco, per il Polo mu-
seale della Toscana diretto
da Stefano Casciu, larespon-
sabile del progetto Antonella
Gioli con il gruppo di lavoro.
I prodotti, con obiettivi e ca-
ratteristiche, saranno illu-
strati dagli stessi studenti
coinvolti nell'iniziativa: Fili-
pe Bertolucci, Gemma Bolo-
gnesi, Donato Burroni, Olga
Caetani, Matteo Carli, Federi-
ca Frascaro, Andrea Ginoc-
chi, Gaia Sara Ignesti, Silvia
Mazzoni, Davide Musco, Giu-
lia Nicolosi, Marco Niemen e
VirginiaValeri.—
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